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Johan Fredrik Dufwa

Efter Vickenbergs dod 1809 &gdes
och forvaltades bruket av &nkefru
Vickenberg och hennes bdda dottrar.
Enligt testamentsforordnandet fick in-
te detta férhdllande dndras forran efter
ankefru  Assessorskan Vickenbergs
dod,

Efter Angersteins dod Overtog den
andre magen, Hovrattsradet Johan
Fredrik Dufwa, f. 1764 d. 1823, led-
ningen for Kosta Glasbruk. Dufwa var
agare till Saters Manufakturverk och
Laxd Hytta i Dalarna och flyttade inte
helt till Kosta forran 1811 och bosatte
sig da i herrgdrdsbyggnaden. Han kun-
de nu mer dgna sig at driften av Bru-
ket. Bland hans férsta forehavanden
vid Bruket kan namnas, att han pd
Ekeberga Kyrkogérd lat uppfora en
familjegrav, dit dven stoftet efter Vick-
enberg och hans maka fordes, och dar
deras efterkommande skulle vila. Mo-
numentet blev helt fardigt 1810.

En annan dtgard var att indriva skul-
der som allmogen under svara ar adra-
git sig till Bruket. De hade bl a ldnat
brédsad, Genom en péalysning fran pre-
dikstolen uppmanades de skyldiga att
g6ra ratt for sig omgdende samt att vél-
villigt &taga sig hemtransport av ett
parti spannmél, som Bruket hade lag-
rat i Kalmar.

| Dufwas atagande ingick att hdlla
brukshushall for viss personal och be-
sokande, dvs bokhéllare, rattare, stall-
dréng, ladugdrdspiga och personalen
vid brannvinsbranneriet. | brukshush3l-
let ingick mat, husrum och 16n. Bok-
hallarna hade 32 skilling om dagen,
rattare och stalldrang 90 rdr om &ret
och ladugdrdspigan 60 rdr. | hushdllet
dtgick 1815, 96 kannor brannvin a
1 1/4 rdr kannan. Brannvinet bréndes
av egen sad och i eget branneri. Till
170 kannor brannvin &tgick 6 1/2 tun-
nor rag, 6,9 tunnor korn och 12 kap-
par havre. Kostnad ca 96 rdr.

Dufwa erhoéll inte nagon fast lon.
Vid &rets slut utbetalades ett arvode
om ca 3.500 rdr beroende pa Brukets
likviditet. Dessutom erhdll han fran
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lantbruket spannmal, rotfrukter, flask,
kott, lin, ull, lingon och honung osv,
en férmén som bestod sa lange intres-
senterna agde familjeforetaget.

1814 bildade Dufwa och hans sva-
gerska en donationsfond
Till Waraktigt minne éfen & denna ort
for de inom ett ar intraffade méarkvér-
diga och lyckliga hdndelser och till be-
tygande av undersdtli wérdnad fér
Konungen och Hans Kongl. Héghet
Kronprisen samt af tacksamhet till fér-
synen som bevarat Hans Kongl. Hdg-
het fran krigets faror.

Fonden lydde p& 1.000 rdr banco,
vard 6 % ranta skulle utbetalas till un-
derstéd 3t blesserade soldater och stu-
pade soldaters dnkor inom Ekeberga
socken, samt Johanstorps, Vagershults
och Ahults hemman. Fonden &r nume-
ra upplést och inbetald till Ekeberga
Pastorat. Forst fick ankan efter solda-
ten Petter Kuhlas &tnjuta utdelningen
med 22,24 rdr.

Den 26 januari 1815 holl bruket sto-
ra festligheter i anledning av Kronprin-
sens fodelsedag. Fran Carliskrona in-
koptes bl a 45 skp socker, 7 but arrak,
6 but moselvin, 6 but portvin, 4 kan-
nor rum, 2 kannor franskt vin, 1 but
citronsaft, 2 kannor poccardonvin,
4 skp hjortron, 5 skp vita vaxljus m m
samt 10 skp krut for salutkanonerna
(finns pd museet). Musiken erholl kon-
tant 29 rdr. For malning av transpa-
ranger atgick 14 rdr. Till illuminatio-
nen atgick 1 lispund talg. Kaffe och
kakor kostade hela 50 rdr. Att det var
stora festligheter framgar av det tal
som Dufwa holl, som trycktes upp och
saldes for 8 skilling exemplaret. Be-
hallningen skénktes till Vaxjo lasarett.

1815 lat Dufwa pa egen bekostnad
uppsidtta en minnessten &t »FLITIGA
ARBETARE» som tidigare omnamnts.

Dufwa synes ha varit en omtanksam
husbonde, som gav underlydande upp-
muntran och uppskattning, nar eko-
nomin tillat det. Saledes erhdll Frans
och Nils Berg varsin ko 1811. Ar 1812
fick glasbldsarna 50 rdr och en halv
tunna stromming som uppmuntran for

flit. Ar 1813 fick bruksfolket 3/4 tun-
na sill och nyarspengar. Julpengar de-
lades i regel ut till de anstéllda.

Av féljande 6verenskommelse fram-
gar att Dufwa var man om brukets vi-
dareutveckling:

»Overenskommelse mellan Dufwa
och Instrumentmakaren Antoni Cetti,
Koépenhamn, att 13-griga gossen Con-
rad Gottfrid Scheutz genomgar en 2-
arig larotid hos Cetti for att lara sig
blasa vid lampa, forfardiga barometrar,
termometrar, brannvinsprovare, parlor
och andra glasarbeten, samt léra sig
tyska spraket, och pa lediga stunder 1a-
sa och skriva. Han skall av Cetti erhélla
klader och féda och aterlamnas till
Kosta Glasbruk efter 2 ar.»

Dufwa utféste sig att till Cetti betala
100 rdr. rgs om aret.

Daterat och undertecknat den 19
mars 1814.

Efter 7 &r som ledare for Kosta
Glasbruk flyttade Dufwa till Stock-
holm. Vid ett avskedstal till sina un-
derlydande meddelade han, att han
overlamnade chefsskapet till Protokoll-
sekreterare Aron Borg, som av nagon
anledning inte tilltradde sin befattning,
utan det blev Inspektor J. J. Vogt som
i manga ar blev ansvarig for bruksdrif-
ten.

Dufwa forblev dock Brukets styres-
man till sin déd 1823.

Dufwa var, liksom tidigare brukséga-
re, agare till ansenliga tillgdngar i fore-
tag, gardar och inventarier.

Den 18 juni 1821 avied Hovrattsra-
dinnan Dufwa, och den 23 januari
1823 avled Hovrattsrddet Johan Fred-
rik Dufwa.

De vilar nu i familjegraven pa Eke-
berga kyrkogérd.

Dufwas sista ord i avskedstalet, nar
han lamnade Kosta:
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Nya Proventuskoncernen

HERAKLES
INDUSTRI AB
| |
Boliden Ovriga aktier
10% och andelar
Proventus AB
100%
il ]
Gotabanken Parator AB
Proventus 42% 48%
Invest AB
100%
I I |
Guldsmeds AB i Ceson GENSE
GAB = N"SIJ(‘)’S;" AB Guidvaru AB International
62% ° 90% 100%
| 1
Kosta Holdin Kosta utlands-
AB B | | Kosta Booda AB ka saljbolag
100% 100% 100%
i _1 L 1
[ I | |
Datatronic AB Fastighets AB Commercia Finanshuset
349 Ekeby Bruk Rental AB Férvaltaren
N 100% 100% 20%

Konstruktionen av NYA PROVEN—
TUS skiljer sej en hel del fran den tidi-
gare. Darfor kan det vara intressant for
|asarna att ta del av den grafiska bild-
framstallning som visar koncernen.

Forutsattningen for Nya Proventus
ar att man genomfor samgaendet mel-
lan Herakles och Proventus enligt det
erbjudande som gatt ut till aktiedgar-
na. Vid Herakles kommande bolags-
stimma kommer ett namnbyte att f6-
reslas.

| drsredovisningen kan man finna en

proforma-balansrakning som  visar
verksamheten s3 som den sett ut om
samgédendet varit genomférd vid ut-
gdngen av 1985.

| kommentarerna till denna verk-
sambhet citerar vi »Det ar utifrin denna
proforma-balansrékning som nya Pro-
ventus finansiella styrka och forutsitt-
ningar kan bedémas under 1986.

Den nya koncernen vid inledningen
av 1986 kan sammanfattas i foljande:

En stor finansiell kapacitet. Ett eget
kapital pd ca 1,1 miljarder kronor och
ett forlagsldan pd 770 Mkr. En balans-
omslutning pa drygt 2,7 miljarder kro-
nor.

Tillgangarna var bl a placerade i dot-
terbolagen Kosta Boda (100 procent
av aktierna) och GAB (60 procent),
Gotabanken (43 procent), Datatronic
(34 procent), Boliden (15 procent).

En stor del av koncernens resurser
fanns tillgdngliga i kortfristiga till-
géngar.»

OM KOSTA BODA
Ur Arsredovisningen

Arsredovisningen 1985/86 har strax
innan vdr presslaggning kommit fran
trycket. Den innehdller redovisningen
av de tvd samtidigt verkande Proventus
och Herakles vilka skall samga och bil-
da NYA PROVENTUS KONCERNEN.

Ur drsredovisningen vill vi lyfta fram
den kommentar som gjorts om Kosta
Boda.

KOSTA BODA

Proventus slirsla industriella engage-
mang dr Kosta Boda-foretagen, som
bestar av fyra vilkinda glasbruk och
en vil utbyggd marknadsorganisation.

Kosta Boda inledde under 1985 en
kraftfull offensiv pé olika internatio-
nella marknader. Samtidigt pabirja-
des et internt fordindringsarbete som i
forlingningen syflar ull aw stirka
Kosla Boda-produkterna inom de seg-
ment dir de redan har en god sltill-
ning, dvs inom marknaden for desig-
nat bruks- och konsiglas. Formgiv-
ningen sattes i1 hogsitel och flera kva-
lificerade yngre designers knots il

Kosta Boda.

De utlindska dotterbolagen omor-
ganiserades. Fran all tidigare hall etl
sorliment som Ll hilften bestau av
Kosta Boda-produkier och till hilften
av kompletierande ovriga produkier
bantades nu sortimentet pdlagligl. Bo-
lagen koncentrerade sin verksamhel
pé forsiiljning av Kosta Boda-produk-
ter. Den nya stralegin innebar att rela-
tionen mellan fasta och rorliga kostna-
der i de utlindska dotlerbolagen blev
fel pa kort sikt men ger etl béltre fram-
tida resultat tack vare 6kad forséljning
av Kosta Boda-produkter.

Det storsta dotterbolaget, 1 USA,
drabbades av ell bakslag. En inte oan-
senlig budgeterad vinst blev i slillel
en betydande forlust. Forklaringen
ligger till en del i svarigheter i den
ovan ndmnda omsléllningsprocessen
men ocksd i ledningsproblem 1 det
amerikanska bolagel.

Kosta Boda-forelagens [orsiljning
under det forkortade verksamhetsarel
1/5— 31/12 1985 blev 215 Mkr och re-
sultatet (efter finansiella poster) 1,3
Mkr (omsiitiningen pa 12 ménader arel
innan var 326 Mkr och resultatet 23,7
Mkr).

Det iir Proventus overtygelse alt
Kosta Bodas strategi kommer att inne-
biira en god lonsamhetsniva i framti-
den.
_—\
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PA NY POST
Kajsa Wahlstrom
Informationsansvarig

Kajsa Wahlstrém, 33, kanner de fles-
ta av oss sedan tidigare. Hon var i
ménga ar VD-sekreterare pd Kosta. Nu
har hon haft tjanstledigt i tva ar for att
utbilda sej fér en ny tjénst i foretaget.

Mandag 9 juni satte hon sej pa sto-
len i ett rum pd marknadsavdelningen
som har skylten Informationsansvarig,
pa dérren.

Kajsa skall nu battra pd informa-
tionsflodet inom Kosta Boda och ock-
s3 se till att det flodar utat, mot
marknaden.

For den sakens skull har hon last 80
poang pad Hogskolan i Véaxjo. Det har
varit en tid fylid av hért arbete som pé
manga omrdden givit henne den kun-
skap som gor henne som klippt och
skuren for den har tjansten.

Forutom en gedigen kurs i svenska
spraket som upptog en tredjedel av
studierna, kan hon numera ocksa arbe-
ta med Bild och Form, med Video,
med Trycksaker allt ifrén idé och ma-
nus till genomférande. Hon har last In-
formationsteknik och da lart sej hur
man planerar och genomfor kampan-
jer.

Vid den treveckors praktik som in-
gick i kursen fick hon ytterligare lar-
domar att ta med till Kosta Boda och
ménga goda idéer.

Som bakgrund fér sin kommande
praktik har hon last 20 poang i &mnet
Individ, Organisation och Sambhalle.
Ett block handlade om Offentlig For-
valtning. Massmediakunskap, Statistik,
Informationsteknik ar ytterligare nagra
titlar pd all den nya kunskap hon in-
hamtat.

Det blir alltsd en verklig specialist pd
information som nu skall satta fart pa
meddelandeflédet inom Kosta Boda.
Vad har hon fér férvantningar och
idder, undrar Mangen?

— Det blir ingen revolution med

GUNNEL SAHLIN
Formgivare

| ett tidigare nummer av Mangen
kunde vi beratta om att tva nya form-
givare anstallts vid Kosta Boda. En av
dem ar Gunnel Sahlin.

Gunnel foddes i Umed for 32 ar se-
dan och har skaffat sej en gedigen ut-
bildning for sitt yrke. Allra forst blev
hon elev vid Nyckelviksskoian och gick
darefter Vavskola hemma i Umead.

Konstfackskolans textillinje i fyra &r
gav den definitiva yrkesutbildningen.

Till USA for hon sedan for att arbeta
heltid som designer av hemtextil for
Katja of Sweden. Lakan, dukar och
annan hemtextil, samt en del porslin
och glas som komplement, blev hennes
uppgift att monstersatta och designa.

| USA traffade hon Ann Wahlstrém
och de bada fann att de ville arbeta i
ett team, sdsom de nu gor pa Kosta
Boda.

Gunnel hinner inte mycket utover
sitt arbete. Design &r inte ett jobb man
alltid goér mellan sju och fem. Annars
ar naturupplevelser viktiga for henne
och att se konst, film och att umgas
eller lyssna pd musik. Med ett skratt
namner hon att hon gillar att hugga
ved. Det ar val arvet fran Norrland,
Ume3 ar ju bjérkarnas stad.

ANN WAHLSTROM
Formgivare

Ann Wahlstrom kom till Kosta Boda
som formgivare samtidigt med Gunnel
Sahlin, som presenteras hér invid.

De tvd arbetar som ett team, eller
grupp, it oss.

Ann ar fodd i Stockholm for 29 &r
sedan. For sitt yrke som glasformgiva-
re bor hon passa utmérkt med den
speciella inriktning hennes yrkesstudi-
er haft. Bade i Sverige och i USA har
den varit anpassad till arbete med glas.

| Sverige har hon varit elev pd Capel-
lagdrden och pd Glasskolan i Orrefors.
Vidare har hon varit Konstfackskolans
specialelev i glas ett dr. Hon har under
en period assisterat Ann Warff och
Wilke Adolfsson i Transjo.

| USA var hon elev till den beromde
glaskonstnaren Dale Chihuly pd Rhode
Island School of Art and Design. Pil-
chuck, som &r ett eftertraktat sommar-
seminarium i glas, har sett Ann bade
som elev och assistent under tvd som-
rar.

| New York frilansade Ann for Katja
of Sweden forutom att hon arbetade
med eget glas.

Ann Wahlistrém ar gift med Larry
Jasse och har sitt hem i New York,
men kommer ocksd att bo i Stock-
holm. Resor, mat, konst och film ar
viktiga f6r Ann, da hon inte &r uppslu-
kad av sitt arbete.

braskande |6psedlar, sager Kajsa. Forst
skall jag studera de informationsvagar
som redan finns och kanske foréndra
och férbattra ndgot. Det &r inte alls sa
att all information méaste gd& genom
mej. Det finns mdnga viktiga vagar som
redan nu fungerar och siakert maste bli
kvar. Det géller ocksa att finna eventu-
ella nya satt att nd ut. Man far prova
sej fram. Mélet ar forstds att alla skall
veta mesta mojliga om vad som hander
inom foretaget. Jag skall ocksa forsdka
f& fart pd den externa informationen
pd lokal- och riksplanet. Tidningarna
ar viktiga mottagare och vidarebeford-
rare av nyheter inifrén bruket.

Mangen hoppas att hon bara fér ar-
beta med positiva meddelanden till oss
alla och lyckénskar Kosta Boda till att
ha f&tt en /nformator.

SATURNUS

Gunnel Sahlin och Ann Wahlstrom
utgor en grupp, ett team i sitt arbete
med design av glas pd Kosta Boda.

De bada traffades i New York da de
arbetade for Katja of Sweden. De fann
att deras instédllning till formgivning
gav dem |ust att arbeta tillsammans.

Under sin korta tid pd Kosta Boda
har de redan gjort en del viktiga erfa-
renheter. Frdn borjan var de mest till-
sammans i arbetets olika faser. Nu ar-
betar de mera var for sig och har i stal-
let tata diskussioner.

Kanske kommer de att signera sina
arbeten med ett gruppnamn, SATUR—
NUS &r pé forslag. Tiden far utvisa hur
deras grupparbete till slut kommer att
gestalta sej.




Feldt {6rsvunnen

vid glasblasnin

Nu och d3, ja ofta, kommer det ce-
lebert besdk till Kosta. Det kan vara
politiker som vill 6ka pa sin allman-
bildning, ambassaddrer som vill veta
mera om det land de skall arbeta i eller
ratt och slatt kandisar som dras till det
spannande glasets glans,

Nyligen kom landets finansminister
Kjell Olof Feldt pa ett ganska Idngt be-
sok till Glasriket. Han fick uppleva ba-
de hyttsill, Kristallmuseet och tillverk-
ningens alla faser pa Kosta.

Men aj, aj, dér hdande en malér som
kunde ha fatt svdra konsekvenser for
nationen. Finansministern helt enkelt
férsvann mitt i ett prov som glasblasar-
larling. Varden Anders Engstrom, tek-
nikchefen Hans Werner, Sapokillarna
och pressen hann sakert spekulera at-
skilligt om vem som utférde dadet.
Det hela var skickligt planerat, maste
sagas. Kjell Olof fick vid sitt glasblas-
ningsprov helt enkelt en alldeles ny
form att blasa i, en som inte riktigt
brannts in dnnu. Darvid uppstod en
kraftig rokutveckling i vilken finans-
ministern helt och hallet forsvann (se
bildbevis).

Lyckligtvis framtrddde han dter efter
en stund och kunde dterbordas till hu-
vudstadens finansiella huvudvark.

pa Kosta




Monica Backstrém visar sina skisser for Tommy Mértensson, Lars Hall och Madeleine Liljenstrém.

Produktutveckiing

Hur gér produktutveckling till? Den
frdgan ar det sakert manga som dnskar
svar pa.

Mingen triffade Tommy Martens-
son, Kosta Bodas stylist, och bad ho-
nom att beridtta om produktutveck-
lingsarbetets manga faser.

Tommy sitter i sitt stora vita lager-
liknande rum en vaning under mark-
nadsavdelningen i Kosta. Den stora
golvytan &r fylld av ett slags ldnga ban-
kar, som butiksdiskar. Déar ar fullt med
skisser och glaspjaser i olika stadier av
fardigstallning. Runt vaggarna finns
det vita hyllor som ocksa ar fyllda med
glas.

Vid kortandan av ett bord sitter
Tommy och ritar en nedatgdende rad
sm3 cirklar. Det ar stationer som vi
maste passera i arbetet med en ny pro-
dukt, sager han och ldter pennan &ka
slalom nedat.

P& varje station, checkpunkt, finns
det ett antal manniskor, produktrad
osv.

Men fdrst méaste jag ha ndgon slags
idé. Vad vill vi gora for slags kollek-
tion? D& skaffar jag information pa
olika satt. Genom att intervjua mark-
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naden, dotterbolagen och saljarna ute i
sin verklighet. Sen tittar jag litet pa
omvirlden ocksa. Vad ar det for in-
tryck som existerar kring arkitektur,
mode, musik? | dagens lage skapar
manniskor oerhdrt mycket sjélva.
Punken &r ett sddant uttryck. Forr satt
en gubbe i Paris och bestimde om vi
skulie ha 1anga eller korta kjolar. Nu
kan férandringarna genom manniskor-
na visa fram nagot slags behov, en livs-
stil.  Nutidsmanniskan ar mycket
kommunikativ.

Man maste analysera alla de har ten-
denserna som visar hur manniskorna
har det och vad de sa att sdga behdver
for hjilpmedel fér att uttrycka sin
egen personlighet. Vi som producerar
saker maste medvetandegdra oss sé att
vi tar fram ratt produkter. Inte bara
gor nagot ratt ut i luften. Jag samlar in
mesta mojliga material och satter
samman det till en informationsbild.

Till formgivarna vill jag 6verlamna s&
mycket material som mojligt. De far s&
kallade trendbocker som jag gjort at
dem. Eftersom de dr ménga sa far de
olika teman att boérja arbeta med. De
skall nu gora skisser dar trendbdckerna

skall vara till hjalp och bakgrund. Har
kommer formgivarens egen personlig-
het och dennes egen informationsbild
in och paverkar resultatet. Om man
t ex anvander 50-tal som tema s& for-
vantar man sej inte att det skall bli
skisser i troget 50-tal utan ett 50-tal
omvandlat till nutid, sett med formgi-
varens temperament och personlighet.
Dessutom maste vi stréva efter att va-
ra nara det behov som finns idag s3 att
vara produkter kanns hogaktuella och
anda tacker konkreta behov.

Enda chansen for oss att vara kvar pa
marknaden ar att vi har en stark profil
och hog designkvalitet. Det ar designen
vi skall leva pd. Design med funktion.
Behovet som form. Behoven finns,
men man kan skapa behov ocks3. Ge-
nom att suga upp stromningar och ge
det en form.

Formgivarna jobbar ocksd ganska
fritt pa sina teman. Om de t ex skulle
vilja lagga till nagot for att stodja gla-
set s kan de gora det. En duk till
det dukade bordets glas, eller liknande.

Det finns en tidplan ocksd. Nu ar vi
pa skisstadiet. Det ar darfor som vi
traffar formgivarna och gar igenom vad
de astadkommit.




Vi gor ocksd en slags remiss. Kollar
upp med Produktionen, med Markna-
den och ser om allt stammer. Att det
gar att gora, att det motsvarar vad vi
férvantat.

Nu kommer Madeleine Liljenstrom
in. Hon ar produktutvecklingskoordi-
nator. Det ar hon som bestéller hytti-
der for att gbra prover. Hyttiden éar
dyr och maste utnyttjas pd basta satt.

Pa det hér stadiet borjar vi gora kal-
kyler. Det behévs som underlag for
kommande beslut. En produkt miste
ha ekonomi férutom hég design och
en plats pd marknaden.

Nu dukar vi upp till visning. Dit
kommer nu Produktridet som bestér
av marknadsfolket och ledningen.

Har ar det tid for Reklambyrin att
trada in. Reklambyrdn maste tidigt ve-
ta vad vi héller pd med. Lars Hall fran
var byrd ar redan informerad eftersom
han har besékt formgivarna foérsta
gdngen péa skisstadiet. Lars ar ocksd en
slags partner till Tommy. De checkar
tillsammans upp arbetet och diskute-
rar. Byran forbereder kampanjer och
ser vad som &r imageskapande och hur
det kan lanceras. Man diskuterar for-
packningar osv.

Temana skall nu sattas samman till
en kollektion. Kanske véaljer man ut tre
teman, ett bastema, ett festtema och
ett avant garde-tema. Vi kan inte
komma ut med tolvhundra produkter,
sager Tommy. Har far vi bestdmma oss
vad som skall med i kollektionen.

Nu kommer séljarna och marknaden
in igen for nu skall det faststallas vo-
lymer. De har sin verklighet att utgd
ifrdn och de uppskattar vad de kan sél-
ja. Utlova volymer av de olika artiklar-
na eller artikelfamiljerna. Varje mark-
nad sager sitt. Australien, USA och s
vidare.

83 hér forstdr du, beskriver Ann Wahistrém fér Lars Hall medan Gunnel Sahlin lyssnar.

Antligen ar kollektionen framme vid
beslutsstadiet. Nu ar ledningen infor-
merad pé alla punkter och har under-
lag for beslutet. Byrdn redovisar nu si-
na atgarder i grova linjer. Hur kollek-
tionen skall lanceras eller enskilda pro-
dukter.

Nér produktionsbeslutet &r taget
kommer tekniske chefen Hans Werner
in. Han tiilhor ledningsgruppen och vet
redan det mesta, men nu skall ravaror
fram till den produktion som redan ar
férberedd.

Samtidigt satter Olle Mattsson iging
med att ta fram kataloger, kartonger
och annat saljmateriel. Han samarbetar
sjalvklart med byran, realiserar deras
reklamplan.

Det tar omkring sex méanader frén
idé till fardig produkt i butik. Ménga

manniskor, alla specialister, har nu va-
rit med i kollektionens tillkomst, varit
en del av laget. Alla har inte motts
samtidigt men and3 varit betydelseful-
la medarbetare utan vars medverkan
kollektionen inte kunnat tas fram.
Darfér ar det viktigt att alla vet vilka
tankar och beddmningar som ligger i
produktutvecklingen.

Tommy vill gdrna involvera flera
manniskor i det har arbetet. Alla skall
helst ha samma kansla fér de nya pro-
dukterna och kan bara ha det om de
ar informerade. Helst skulle jag vilja
gora ett slags uppdukning i full skala,
sager Tommy. Helt enkelt bygga tva
rum och kok dar vi kan satta in allting
och verkligen se att det fungerar. Alla
produkterna méaste fungera tillsam-
mans men anda st f6r sej sjélva.

Lars Hall och Tommy Mértensson, intensivt koncentrerade pa arbetet kring produktutveck lingen.




Marknads-

Zeth Nystrom:

Det har under vdren varit ganska
trégt pa vissa marknader, siger Zeth
Nystrom.

Att det har sina speciella orsaker re-
der han ut hir,

En teori som verkar vara trovardig
sager att nar det gar bra for Sverige s8
gar det daligt for var bransch och om-
vant. Forklaringen skulle vara att i go-
da ekonomiska tider har man rdd att
satsa pa dyra kapitalvaror. Storre bilar,
batar, sommarstugor och annan &ver-
konsumtion. | stallet koper man inte
da s&dant som vi tillverkar.

Nu ar det goda tider i Sverige och vi
har det delvis trogt, berattar Zeth Ny-
strom frén sin biltelefon. Han ar ju
standigt p& resande fot i sin viktiga
tjanst som ledare av marknadsfunktio-
nen.

Riksbankens diskussioner om att ho-
ja rantan for att minska konsumtionen
r ett tecken som stdder teorin ovan.

En annan aspekt som vi tror har be-
tydelse ar att vi har haft en organisato-
risk oro i féretaget och det har praglat
flera av vdra exportmarknader, bl a
USA.

Yiterligare en forklaring kan ha be-
tydelse, namligen att vi de tvd, tre se-
naste &ren har haft ett minskat nyhets-
flode.
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Ytterligare ett skél ar att karnkrafts-
olyckan i Tjernobyl och terrorismen i
Europa har minskat den amerikanska
turismen till Europa kraftigt. Eftersom
en stor del av var férsédljning i Stock-
holm, Koépenhamn och Oslo under
sommaren ar direkt riktad till de ame-
rikanska turisterna sd drabbas ocksd
forsaljningen. Vi ser att man inte avro-
pat de volymer man tidigare brukat.

Forsaljningen i Sverige har annars
f6ljt budget, om man bortser frén tu-
ristsidan.

Det finns ett antal positiva tecken
ocksd. Vara sekundabodar har sélt
mycket bra och sarskilt nytillskottet
Strombergshyttan har gatt battre an
vantat.

Den norska marknaden gér ocksé
bra. Vart nya forséljningskontor i Oslo
har blivit en succé.

| Danmark finns positiva tecken.
Férsaljningen gar bra dar ocksa.

Italien, Japan och Canada &r andra
exempel pd marknader dar vi séljer
bra. | Visttyskland féljer vi ungefar
budget, medan Frankrike och USA, bl
a p3 grund av organisatoriska problem,
har svirigheter med forsaljningen och
inte kommer att nd sina budgets.

Samarbetet med den nya reklamby-
rén i New York har utvecklats mycket
positivt och vi far en méngd bra mate-
rial fran dem nu. Den reklamkampanj
som gjorts i Sverige under véren &r ett
sidant exempel. Vi kommer att fort-
sitta p&d samma tema nu under hésten.

Vi hoppas nu att vi pd marknadssi-
dan skall 3 arbetsro sd att vi kan vén-
da de negativa trender som vi har sett
hittills under &ret. Det innebéar att vi
far jobba med en mangd sma detaljer.
Kan vi forbittra med ndgon procent pé
alla delar av hela v8r marknadsmix s&
kommer det att fd stor betydelse. Sen
pagar ocksa vissa langsiktiga satsningar
pa vér distributionsorganisation.

N KOSTA BODA

Olle Mattsson:

KOST BODAS LEVANDE HOST

Hur skall den kommande hdstens
marknadsaktiviteter gestalta sej, fragar
vi Olle Mattsson? Genast lamnar han
6ver en broschyr som heter Kosta Bo-
das Levande Hést. Diari framstélls alla
de §tgiarder som for linge sedan har
planerats och skall genomféras under
det kommande halvéret,

Kosta Boda kommer att hylla tre av
livets goda ting: Konsten, Vinet och
Ljuset. Och vi kommer att gora det s8
att det satter fart pa ytterligare ett av
de goda tingen: Omséttningen. Med
hjalp av helsidesannonser, butiksaktivi-
teter och erbjudanden.

L#gg till det var nya katalog, de nya
férpackningarna, en satsning pd servis-
glas och det nya displaysystemet, s&
forstar man hur den levande hdsten
kommer att se ut. Helsidesannonserna
kommer att agnas 4t Konstglas, Vin-
glas och Ljusstakar. Den nya servisglas-
broschyren visar fram de mest populé-
ra servisglas-familjerna. Den riktar sej
direkt till konsumenten och ar en
hjalpreda for att borja samla servisglas.
Utgivningen samordnas med annons-
kampanjen. Samma broschyr kommer
p3 alla vdra marknader och &r redan
klar pa engelska.

Caprain
AQVA
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NYA KARTONGER

Kosta Boda var forst med vackra
fargbilder p& férpackningarna. Och
som alltid nar man gor nagot bra ar det
manga som foljer efter. Nu gér vi mot
strommen igen och packar om alla véra
produkter: | tydliga svart-vita lador
med ett helt eget utseende. Latta att
kanna igen, latt att se vad som &r i,
tydliga produktfakta pé sidorna. Varje
familj far ett unikt utseende genom att
namnet skrivs s& det associerar till pro-
dukterna. Bulliga bokstéver till bulliga
Hollywood, prickiga bokstaver till
prickiga Blue Spice osv.




Tvd ar tar det innan alla forpack-
ningarna ar utbytta, men startskottet
har redan gatt.

NY PAPPERSKASSE

Alla har sdkert redan sett den. Den
nya papperskassen! Nu ar den svart
och har stiliserad dekor med vinglas i
vitt. Omojlig att forvaxla med nagon
annan. Suveradn annonspelare som i tu-
sental kommer att béras omkring av
vara kunder.

KOSTA BODA SHOW

Ett heit nytt display-system har
gjorts for att visa vdra produkter pa.
Specialkonstruerat for att i alla tank-
bara kombinationer pa béasta satt fram-
hdva glas kan det anpassas till varje lo-
kal, varje yta. Varje hyllplan har egen
lagvoltshalogenlampa som kan figursys
till produkterna. SHOW kommer att
spridas till butikerna under hosten-vin-
tern.

KOSTA BODA IS VERY BUSY

Rubriken kan man ldsa pa en brosch-
yr som vénder sej till den amerikanska
marknaden. Den dr en version av Le-
vande Host for amerikanska butiker,

P4 ett enkelt friskt sprak berattas om
alla de aktiviteter som skaill handa dar
framdver. Hur annonserna kommer att
se ut, nar de skall inforas och i vilka
magasin (tidningar). Dar ber&ttas om
vara nya férpackningar, om var nya
stora GLASBOK och om servisglas-
kampanjen samt om det nya display-
systemet SHOW.

Vara showroom i Dallas, New York,
Los Angeles och Chicago har renove-
rats, beattar man vidare och halsar
kunderna valkomna.

Broschyren skall ge en kick till alla
vara kopare i USA att tillsammans med
oss kdnna lusten att ta nya tag infor
hostsasongen. Bestélla reklammaterial
och bestalla vart glas, framfor allt. Det
kommer sakert att fungera, s& Gverty-
gande som framstallningen ar.

MILANO av Anna Ehrner

NYHETER | KOLLEKTIONEN

Nu introducerar Kosta Boda en del
nyheter till den nuvarande kollektio-
nen. Det blir en helt ny servis, bl a en
serie vaser av Anna Ehrner.

NOUVEAU har en helt ny serie ser-
visglas dopts till, Bertil Vallien har de-
signat den. Vinglas, champagneglas,
glas for snaps och konjak och tumblers
innehaller serien, totalt elva delar.

ADAM och EVA ar tva serier vaser

NOVEAU av Bertil Vallien

och skalar som Ulrika Hydman-Vallien
svarat for. Dessutom tvd vaser BLAS—
OPTIK.

MILANO heter de nya vaser, fem
stycken, som Anna Ehrner bidragit
med.

ARTIST COLLECTION har fatt for-
starkning frdn Ulricas designverkstad.
Det ar flaskor och skalar samt en del
miniatyrer: Flaska, fat och skl med
tillnamnet FISK och flaska, fat och
skal FAGEL.

=

KOSTA BODA DJURGARDEN

Vad &r det som proventuschefen
Robert Weil berdttar for kommunal-
raden Rolf Niklasson och Anita Jons-
son, finansministern Kjell Olof Feldt
och Anders Engstrom?

Jo, han pekar ner pd en modell av
den gamla kiagelbanan pa Djurgdrden
som Proventus kopte 1984. Nu har
den genomgatt en fullstdndig renove-
ring och skall i host invigas scm gaileri.
Alla vara formgivare jobbar med egna
projekt som skall visas pd premidrut-
stdllningen. | det gamla kulturhuset
skall ocksa var stockholmsrepresenta-
tion finnas och en permanent utstall-
ning av Kosta Bodas produkter.

Det finns stora forvdntningar pé
»Djurgérdens» betydelse for Kosta Bo-
das image som ett ledande designfére-
tag. Huset kommer att bli ett centrum
fér god form och god konst som Idter
tala om sej. Vanta bara.




En rltsic// re/amare

Under nagra dagar har Lars Hall frin
vir reklambyra, Hall Cederquist &
Sundberg i New York, varit pa besok
vid Kosta Boda-bruken.

Han deltog i mdoten med formgivare i
produktutvecklingsarbetet och han
traffade ledningspersoner i olika funk-
tioner for att f3 basta tankbara kdnne-
dom om virt arbete och liv. D3 kan
han fortsatta att gora bra reklam at
0ss.

Mangen intervjuade Lars Hall:

M: Hur gammal ar du?

LH: Jag &r 46 ar.

M: Var ar du fodd?

LH:Jag ar fodd har nere i Sméland, i
Ljungby, men jag var bara tre
veckor nar jag kom till Stockholm.

M: Hur &r du utbildad?

LH: Jag har en utbildning fran konst-
fack i Stockholm, femérig i ett
fack som sysslar med grafisk form-
givning.

M: Vilka &r gick du déar?

LH:Jag gick ut samtidigt med Bertil
och Ulrica, (Vallien), jag tror det
var 59, fran HKS, Hogre Konstin-
dustriella skolan.

M: Darefter har du bara jobbat med
reklam?

LH: Det ar riktigt. Det har jag gjort.

M: Har du forst varit anstalld pa néa-
gon byra?

LH:Jag har varit anstalld pa Dagens

Nyheter som nagon sorts Art Di-

rector i flera ar. Dels varit anstalld___

pa flera byrder, allt frdn sma
svenska till stora internationella.
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Startade for tretton &r sedan ett
eget foretag tillsammans med nég-
ra kollegor. Hall & Cederquist.

M: Nu heter det Hall Cederquist &
Sundberg och ligger i New York?

LH: Ja, det ar ett litet experiment, ett
dotterbolag som vi startade for
nagra ar sedan. Sa jag pendlar mel-
lan Stockholm och New York.
Tanken ar att vi skall kunna hjalpa
vdra svenska uppdragsgivare pa
den amerikanska marknaden.

M: Vi har hért att det inte finns na-

gon byrd i USA som tar kunder i
gapet under en miljon dollar unge-
far?

LH: Det ar riktigt. Kommer man som
representant for ett svenskt fore-
tag och vill ha hjalp pd USA-
marknaden s3 ar amerikanska by-
rder (skratt) kvalificerade i vissa
avseenden. Vissa har minimigran-
ser. Alla har det inte. Skall man ha
en professionell byrd sd maste
man ha mycket pengar for att
komma in. Med var smaskalighet
kan vi gora jobb pd helt andra
villkor.

M: Det ar val en fordel att kunna ba-
de den svenska och nu den ameri-
kanska marknaden?

LH: Ja, det har vi genom att amerika-
nare ar knutna till oss pa foreta-
get, som ar marknadsforare.

M: Hur ménga jobbar pé byrdn?

LH:Det ar en liten grupp, atta, tio
stycken,

M: Ar du svensken som leder verk-

samheten i New York da?
LH: Nehej, vi driver det har, bdde i

LH:

LH:

Stockholm och New York utan
ledare. S& det &r en platt organisa-
tion. Vi jobbar sida vid sida snara-
re an ovanpa varandra.

Hur gar det?

: Peppar, salt, ta i trd. Det gar ihop

nu. Vi behover inte fa stod fran
hemmabyrdn nu utan klarar véra
egna kostnader och var egen ex-
pansion. Men det &r valdigt hart
och tufft. Det ar ingen lek utan
ett helvetes slit, men det tilltalar
mej.

Hur lang tid &ar du i Sverige res-
pektive i USA?

Jag ar hemma i Stockholm var
attonde vecka och ar hemma tva
veckor da och skoter det som jag
har har.

Gar det bra?

: Det ar litet slitsamt sarskilt for att

jag inte gillar att flyga. Men jag
skall stanna ett tag till for att jag
har s& mycket att lara dar.

Har du barn?

:Ja, jag har barn. Fast dom ar vux-

na nu. Dom har pluggat litet i
Amerika, men bhar flyttat till
Stockholm béda tva.

Har du fatt manga utmarkelser i
ditt arbete, guldigg och sa?

Ja, det har jag fatt. Jag har haft
formanen att jobba med bra upp-
dragsgivare och inte minst kolle-
gor, vilket har gjort det mojligt for
oss att géra arbeten som vi tror
pa. Det i sin tur har genererat val-
digt mycket utmarkelser. Jag tror
inte det finns ett foretag i Sverige
som fatt s& mycket utmarkelser.




M:

LH:

LH:

LH:

LH:

LH:

Varfor tror du att Kosta Boda
valde er byra?

Jag vet inte. Det kanske ar en led-
ning som chansar pa en del saker.
Jag har inget bra svar pd den fra-
gan. Forhoppningsvis har de sett
att vi lyckats med att hjalpa en del
andra uppdragsgivare under arens
lopp. Vi tror ocksé véldigt mycket
pé god design dven i reklamen. Att
anvanda god smak ar for oss en
sjdlvklarhet, men det &r inte alltid
som det lyckas. Det ar val det-
samma som med glashruken. God
smak ar en del av afférsidén. God
design snarare,

Men det skall genomsyra hela va-
gen?

Framfor allt viktigt mot markna-
den. Det ar enda mojligheten for
glasbruken att 6verleva i den har
tuffa vérlden. Att géra konkur-
renskraftiga produkter. Inte pris-
massigt, men designmassigt kon-
kurrenskraftiga.

Vad sager du om den amerikanska
marknaden for var del?

Det finns inga tecken pa att Kosta
Boda riktigt har lyckats i Ameri-
ka. Men det sitter inte ihop med
nagot annat an att det kanske inte
har skotts riktigt i alla avseenden.
Jag tror att om Kosta Boda skulle
satsa riktigt allvarligt med att hitta
goda distributionskanaler och
stodja det med god marknadsfo-
ring da tror jag att produkterna
har en konkurrenskraft i flera fall.
Jag tror ocksa att om man utveck-
lar produkter med hansyn till den
amerikanska marknaden sd tror
jag att det finns alla chanser i
vérlden att USA blir en mycket
stor marknad for glasbruken. Pre-
cis som det har blivit for Volvo
och for manga andra, Hasselblad
osv.

Hur lang tid tar en sddan genom-
gripande satsning?

Jag skulle gissa, utan att ha alltfér
stor kunskap eller erfarenhet att
det tar mellan tre och fem ér.

Vad kostar det per ar ungefar?

: Det &r tvd kostnader, kan man sa-

ga. Dels att bearbeta marknaden,
dels att bygga upp en organisa-
tion. Om man tar sjdlva marknads-
sidan, jag kan inte sdga nigra tal,
men jag tror att man maste vara
oerhort medveten om att det kos-
tar mycket, men att det samtidigt
finns gigantiska mojligheter att 3
tillbaka pengarna pé ett satt som
vi inte kan fa pad nagon annan
marknad.

Har du nagon kénsla av att Pro-
ventus och Kosta Boda ar beredda
pa en sadan satsning?

Jag lever i den forestdliningen.

LH:

LH:

LH:

LH:

Nar du utformar var reklam tan-
ker du da pa ett satt fér den ame-
rikanska marknaden och pd ett
annat satt for den skandinaviska
eller europeiska marknaden?
Hittills har vi gjort litet figursydda
delningar som tar hansyn till Sve-
rige och Tyskland men i forlang-
ningen tror jag att vi kan gora en-
heter eller annonser som bygger
pa8 samma grundidé, sd att man pa
det sattet far en ekonomi som ar
forsvarbar. Jag tror att det kan bli
en styrka samtidigt.

Ar det hidr ditt forsta besok pé
glasbruken?

Nej, jag har haft férméanen att vara
har ett par tre ganger.

D& har du litet bakgrund nar jag
fragar dej: Hur kanns det, vad far
du for impulser nar du gar har nu,
avseende design och framtid?
Eftersom glasbruken har varit med
om sd& mycket forandringar nar
det galler ledarskap och &garbyte
ocksd, s3 ar jag imponerad Over
den fortréstansfullhet — eller hur
jag skall uttrycka det — som finns
bland dom som jag moter. Det ar
framfor allt déd formgivarna som
jag moter. Dom ar ju fyllda av
kraft och av energi och hopp om
att skapa bra produkter. Det &r
det som &r det bestdende intryck-
et.

Kanner du att de ligger steget f6re
i tiden, som de val bor gora?

Jag tror det. Det varierar ju véldigt
mycket eftersom det ar en sa stor
grupp, eftersom de ar sa olika per-
sonligheter. Men jag tror, foér att
Overleva pa ett riktigt satt pd den
internationella marknaden, sd in-
billar jag mej att formgivarna mas-
te ha en stérre kunskap om for-
andringarna ute i samhiéllet s3 att
dom gor produkter som svarar
upp mot dom fdrandringarna. Dar
finns ju nu en nyckelfunktion har
péd bruket i form av Tommy (Mér-
tensson} men samtidigt ar det
mycket upp till formgivarna att
titta, att kénna, att resa, for att
halla sej 4 jour med vad som han-
der.

M:

LH:

LH:

LH:

LH:

Vara formgivare har ju gjort en del
resor. Da tycker du det var riktigt
och att de skall gora mera sddant?
Jaa, det f&r man ju se som en del
av produktutvecklingen pa nagot
satt.

En investering?

: Ja verkligen.

Finns det nagra specieila centra i
varlden som man skall halla ett
6ga pa just nu? Var lever designen
som intensivast?

Av havd ar det ju Milano, kanske
Paris. Nu kommer ju Spanien och
Madrid och kanske Barcelona att
bli viktiga och inte minst New
York, men s3 tror jag att det som
hander i Sverige ocksd ar intres-
sant. Det hander mycket i den nya
generationen med mobelarkitekter
och textilformgivare, modeskapa-
re och musiker som vi maste halla
6gonen pa och hamta inspiration
ifran.

Har du négot budskap att ldmna
till alla som skall ldsa den har in-
tervjun i Mangen, som kan vara
viktigt?

Na, det vore forméatet med den
ringa kunskap som jag har, men
jag tror att det finns en grej: Enda
mojligheten for oss att Overleva,
for glasbruket att overleva pa ett
halsosamt satt, ar att vara modiga
i var design. Det &r var enda mdj-
lighet, tror jag. Det &r vart enda
berattigande egentligen. Vi kan
inte konkurrera med pris genom
att vi har sa mycket importerat.
Vi maste sldss med det som vi kan
slass med: Vaidigt god design i hdg
kvalitet s& att vi kan ta ut ett val-
digt bra pris.

Ar det detsamma som att vi skall
odla hantverket, eller?

Ja det tycker jag, hantverket i sin
basta bemarkelse. Men vi skall inte
vara frammande for att vi skall
anvanda modern maskinpark for
det finns ingen motsattning mel-
lan modern maskinpark och god
design, som jag ser det. Slutar Lars
Hall.
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Festligt vid Strombergshyttan

Det blev en festlig upptakt pa Kosta
Bodas premiidr vid Strombergshyttan,
Alla vet vil redan att Kosta Boda 6ver-
tog Strombergshyttans lokaler vid Ho-
gands konkurs,

— Vi skall anvinda Strombergshyt-
tan som ett komplement till var se-
kundashop i Kosta, sdger Lars Ekblad.
Genom att etablera en glasférsiljning
dar hoppas vi kunna fanga upp den tu-

riststrom som av en eller annan anled-
ning inte tar sej till vara bruk for att
kopa glas.

Nu har det varit invigning redan.
Lérdag 24 maj skedde denna till pukor
och trumpeters dan fran Kosta Musik-
kér. Vissefjarda folkdanslag dansade
runt mitt i folkhavet och fran den lilla
scenen hérdes Wanja Sjogren allt som

4 |

oftast presentera nya underhéllare. Det
var vissdngare, popmusikanter, bond-
komiker, knatofsmusik, Palle Naver-
tolkare och /ngvar Oldsberg i ett, hela
I6rdagen och sen omigen pa sdndag.
Barnen fick gratis glass och ballong-
er. Far och mor fick kaffe med kakor
ocksa gratis. Da hade de mera pengar
att spendera pd att kopa slut pd hoga-
naslagret, som utsaldes till bottenpri-
ser, och till att kopa vart glas som re-

dan fanns pa plats.

Att det foll ett glest duggregn och
att himlen var litet gra gjorde ingen-
ting. Folk kom i skaror och stundtals
var det svart att hitta en plats att stalla
bilen pa for nya kunder.

Kosta Bodas nya kassar i svart med
vita dekorer syntes &verallt som ett
gott tecken pd att det nu boérjat nya
tider vid Strombergshyttan.
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Infér den kommande anstormningen
av kopglada turister har Boda fatt en
upprustning som direkt givit massor av
extrautrymme.

Trots olika sorters orosmoln, som
hanger dver oss, kdnns forvantan infor
sommaren som forr. Vi klipper graset,
krattar gangarna och sitter ut glas-
knopparna pd grindstolparna. Atmins-
tone i Boda.

Johansson och lilla Sofi Ldngberg.
14
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| filera &r har det funnits planer pd
att oka saljutrymmet i sekundaboden i
Boda. Nu har det blivit verklighet. Ge-
nom att ta bort nagra mellanvéaggar
och genom att flytta undan en bit av
lagret har det skapats ett nytt stort
rum samt mera plats for en ny disk. |
princip, kan man séga, har lagret flyt-
tats ut i butiken. Det ar ju sa klart en
finfin tanke, att lagra s& mycket som
mo6jligt synligt for kunderna. De kan
valja mellan dnda flera artiklar och alla
varianter av dem. Nu blir det ocks3 lat-

Nu &r Bodas utokade sekundashop (plus 55 kvm) invigd av sjélvaste kulturminister Bengt Géransson. Hér hélsar han p4 Evy
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tare att fylla pa. Det finns plats for he-
la backar eller pallar av artiklar direkt
pa hyllorna.

Det kanns ocksd fint att den nya
disken ar lang. Manga shippingkunder
far plats samtidigt utan trangsel. De
kassor som for nagra &r installerades
blir kvar. De fungerar fint i den nya
vitmalade Gppna interidren.

Utanfér sekundabyggningen blom-
mar traden och fladdrar de nya flag-
gorna frén sina just uppsatta stanger.
Boda flaggar in sommaren.




)
Jtstdlningar;

ILLUMS BOLIGHUS

Mitt i sommaren skall Itlums visa
unikt och ateljégods fran Kosta Bodas
formgivare. Det har ar en ren utstall-
ning som skall visas mellan 19 juni och
precis en manad framat.

Anna Ehrner, Kjell Engman, Monica
Backstrom, Bengt Edenfalk, Gun
Lindblad, Géran Wirff, Christian von
Sydow, Ulrica Hydman-Vallien och
Bertil Vallien skall tillsammans visa
omkring tvdhundra objekt.

Verkstillande direktor:
Vice verkstillande direktor:

tratt.
Tekniska funktionen:

produktférsérjning av glas.
Administrativa funktionen:

Marknadsfunktionen:

samheten.
Produktutvecklingsfunktionen:

Utlandska dotterbolag:
USA

Australien

Frankrike

Schweiz

Japan (Branch office)

Kosta Bodas produkter.

LEDNINGSGRUPP

VD

vVD

Tekniska funktionen
Administrativa funktionen
Marknadsfunktionen
Produktutvecklingsfunktionen

-
KostaBodaKoncernen

Kosta Bodas VD Anders Engstrém lamnade den 6 juni ett medde-
lande till all personal om den nya organisation som giller i Kosta
Boda Koncernen med omedelbar verkan.

Uppehdller befattningen till dess att ny VD tilltratt.

Har det operativa ansvaret for koncernen till dess att ny VD till-
Ansvarar for produktion, teknisk utveckling, planering och extern

Ansvarar for administration, ekonomi, inkép, personal och data.

Ansvarar for forséljning, marknadsplanering, marknadssamordning,
reklaminsatser, sales promotion, kundutstiliningen och turistverk-

Ansvarar for produktutveckling, utstdllningsverksamhet och fore-
tagsimage. Ansvarar dven for koncernens dvergripande inriktning
vad galler reklam, sales promotion och férpackningar.

De utlandska dotterbolagen utgér som tidigare fristdende juridiska
enheter med eget resultatansvar.
De utlandska dotterbolagens huvuduppgift ar att marknadsfora

Féljande personer utgdr koncernens verkstillande ledning:

Tvé gdnger arligen utdkas ledningsgruppen och omfattar di dven
cheferna for respektive utlandsdotterbolag.

_—

BOSJOKLOSTER

Enligt traditionen kommer det att
oppnas en sommarutstalining pa Bosjo-
kloster 13 juni. Oppet dnda till 15 ok-
tober. Deltagare: Ulrica Hydman-Valli-
en, Kjell Engman, Bertil Vallien, Go-
ran Warff, Christian von Sydow, Moni-
ca Backstrom och Lisa Bauer med
Masterpieces.

NORDISKA
KRISTALLMAGASINET

I maj visade Kjell Engman en del av
sina sarpraglade glasskapelser p& Nor-
diska Kristallmagasinet i Stockholm.
Ad-arken, paletter, pennor hade han
sant upp.

Robert Weil

Anders Engstrém

Hans Werner

Lars Ekblad

Zeth Nystrom

Tommy Maértensson

Anders Engstrom
Jim McCarthy
Jan Frélich
Claes Fransen
Ole Hundevadt
Nobuko Endo

Robert Weil

Anders Engstrom

Hans Werner

Lars Ekblad

Zeth Nystrom

Tommy Mértensson

Bertil Vallien (i vissa fragor)

JOSEPHSSONS GOTEBORG

Goran Warff har en liten separatut-
stallning hos Josephssons i Goteborg
frédn 6 juni.

VAXJO MUSEUM

Hela sommaren visar Vaxjo Museum
glas fran alla bruk. Dér finns tva podier
for vardera brukens alla formgivare.

VADSTENA SLOTT

Konst i slottsmiljo heter sommarens
utstdlining pd Vadstena Slott. Monica
Backstrom, bland andra, deltar dar
med cirka tio objekt,

KAKANAVA KAJ, JAPAN

Kakanava Kaj ar en prestigeladdad
méssa av hogsta kiass. Dar deltar Bertil
Vallien och Kjell Engman med vardera
omkring tio objekt.

Hér ar Gun Lindblad glad. Hon packar ner
sina ngubbary for Varbergs-utstiliningen med
hjélp av Ebba von Wachenfeldt.

Gun Lindblad
paVarbergs Museum

Just pa Svenska Flaggans Dag var det
vernissage for Gun Lindblads utstill-
ning pa Varbergs Museum.

Samma dag skulle Kungen och
Drottningen inviga en prins Eugén-ut-
stallning pd museet och formodades
hedra Gun Lindblads utstalining med
ett besdk. Sa blev det inte. Sikerhets-
padraget kring kungaparet var mycket
stort och de tillats inte att gbra minsta
lilla utflykt, ens till ett annat rum p3
museet.

S8 Gun fick gladjas 8t den dvriga tal-
rika vernissagepublik som kommit. Dar
fanns manga museichefer, gallerister

Forts...
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och konstintresserade forutom pressen
och TV.

Gun berittade under en halvtimme
f6r vernissagepubliken om sitt arbete
med utstillningsobjekten: Fran idé till
fardigt konstverk. Det &r bara unikat
som hon visar. Redan under forsta vis-
ningen kom det upp rdda lappar pa
s§lda verk. Rohsskas Jan Brunius kdp-
te en av Guns »many i klart glas med
gravyr, en bastant figur for en god
slant.

Utstallningen kommer att vara op-
pen under hela sommaren fram till 10
augusti.

STORA BATEN

Bertil Vallien har gjort otrolig succé
med sin stora bat. Den &dr nu s8 val-
kind overalit att man ritt och slitt
kallar den »STORA BATEN»

Just nu finns biten i lobbyn pd
World Trade Center i New York dar
60.000 manniskor passerar dagligen!!

Innan dess var baten huvudnummer
vid oppningen av Kosta Bodas nya
Showroom i New York, dar den av-
ticktes infor press och kunder.

Nir den skulle transporteras upp pa
femte vdningen till Kosta Bodas ut-
stillning visade det sej att den var for
stor for bade trappor och hiss. Man
maste bestalla fram en stor kran som
fick Iyfta in baten frén gatan upp till
ett fonster pa femte viningen. Det blev
stor uppstandelse da trafiken pd Femte
Avenyn méste stangas av.

Evenemanget bevittnades av TV och
radio. En radiostation hade tre inslag
som foljde hela lyftet fran gata till ut-
stallning.

Stora Bé&ten har resulterat i en
mingd pressuppmarksamhet. Ameri-
can Craft har haft en sexsidig artikel.
Tyska Stern gor ett reportage kring ba-
ten i sitt oktobernummer (upplaga
800.000 ex) dar de foljer hela tillverk-
ningen. .

NIKE i glas ochstal

Goran Wirff har sjosatt ett konst-
verk, en hingande skulptur i glas och
st3l ombord p3 vérldens storsta férja.

Nike, segerns gudinna i den grekiska
mytologin, har fatt ge namn 3t ett val-
digt konstverk som Goran Warff har
skapat for Olympia. Denna varldens
storsta farja, som redan ar satt i trafik
mellan Stockholm och Mariehamn pé
Aland, har sin hemmahamn i Slite pd
Gotland. Det har Géran Warff ocksa.
Har finns den solklara parallellen. Got-
landska batar skall smyckas av got-
landska konstnirer. Redaren heter Carl
Bertil Myrsten och &r ocksd han got-
lanning fran Slite.

Goérans NIKE ar som sagt ett véldigt
konstverk. Det vager ett ton och hang-
er genom tre vdningar i det jattestora
skeppets interidr. Alla som gér ombord
maste se Nike och hon kommer sakert
att bli det mest betittade konstverket
fran var tid. Vikinglinjen sager att man

:

 —
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kommer att frakta minst en miljon
passagerare om dret. )

Det & nu inget blygsamt konstverk
som Goran skapat for den har lyxfér-
jan. Han beskriver Nike som »en visuell
upplevelse som varierar pa de tre dick-
en. Vridna kristallglaselement-steg (ve-
vingar i vanten). Vriden prismateknik,
stomme i rostfritt stdl — matt respek-
tive polerad. Luftighet i kompositio-
nen — eld (fire) i ljusspelet.y Battre
kan val inte Nike beskrivas. N&gra in-
tressanta data kan tilldggas: Hon (Ni-
ke ar val en hon?) &r sju och en halv
meter hog. Bestdr av 165 kristallglas-
element. Strilar med hjélp av 150 sma
lampor, nio tetraediska hérnprismor
(solstenar) och vager maktiga tretton-
hundra kilo.

| alla pressklipp som Mangen stude-
rat om Olympias jungfrutur framhalls
skonheten Nike.

Géran Warff kan lugnt ta &t sej all
ara som Nike skdnker honom.

Nasta gdng som Mangenredaktionen
skall 3t Mariehamn till maste det bli
med Olympia.




Glas86

Den viktigaste utstdllningen av glas i
sommar blir utan tvekan den i Gote-
borg pd Rohsska Museet. Det dr SIND
som genom denna jdttemanifestation
avslutar sitt stod till glasindustrin, Alla
svenska glasbruk deltar.

Sind har under flera ar givit stéd till
den svenska glasindustrin, det kanner
vi till. Nu skall det stodet upphora
med juni manads utgdng. Som en allra
sista skjuts framat sammanfattas nu
den svenska glasindustrins |age i en jat-
teutstallning, kanske den storsta i hela
varlden. Pa inte mindre an 325 kvad-
ratmetrar kommer unikt- och produk-
tionsglas fran hela den svenska glasin-
dustrin att visas. Det dr sammanlagt
tolv glasbruk som deltar med objekt
designat av 30 formgivare. D8 réknas
t ex Kosta Boda som ett bruk. Inte
mindre an fem, sexhundra glasbitar
skall visas. En del utomhus pa den inre
garden pad Rdhsska.

Ake Huldt ar den som svarat fér ur-
val och sammanstallning. Han har flera
ganger besokt alla glasbruken och de-
ras formgivare for att finna de mest
representativa uttrycken.

Ake Huldt har ocksd haft uppdraget
att sammanstélla en katalog, som om-
sluter 84 sidor. Varje bruk har dir ett
uppslag och de stora bruken ett upp-
slag for varje konstndr. Alla uppslag
pryds av tva férgbilder tagna av stock-
holmsfotografen Nisse Pettersson.

— Det ar viktigt, sager Ake Huldt, att
man later samma fotograf ta alla bil-
derna. Det forstarker katalogens har-
moni och ger dessutom réattvisa till del-
tagarna.

Jan Brunius pd Rohsska vialkomnar
den har utstdllningen, som ar den
storsta man anordnat. Han hoppas att
det skall komma mycket folk under
sommaren. Utstallningen avslutas den
7 september forst. Detta datum ar valt
for att goteborgarna skall hinna kom-
ma hem frdn resor och semestrar pd
landet. — Goteborg har ju tidigare varit
mest en sommarstad som man forknip-
pat med Liseberg och skirgarden, sager
Jan Brunius, men det har dndrat sej
nu. Inte minst borjar ungdomen kom-
ma till museet. Den Konstindustriella
Skolan och Hoégskolans fotoutbildning
har ju elever med konstnérlig inrikt-
ning.

— Med Sind som medarrangdr har vi
kunnat ta fram ett slagkraftigt material
for publikpaverkan. Det blir affischer,
katalogen, ‘annonser och pressmaterial
péd ett satt som vi inte ar vana vid. Vi
fér ju annars ndja oss med en blygsam
framtoning.

Rohsska satsar extra pd att ge beso-
karna service genom speciella vérdin-

nor, forlangt dppethallande och ocksd
speciella program da och da.

Nu vdntar man pa den stora vernissa-
gedagen, den 17 juni. Da skall prinses-
san Christina inviga hérligheten och
det lar val just da vara ganska tomt p3
chefspersoner och formgivare pa bru-
ken. Nar detta skrivs aterstdr annu
nagra veckor dit.

Galleri Grénslosa
stéller ut
refuserat glas

| Aseda finns ett galleri som heter
GRANSLOSA. Déar finns inga grinser
for nénting, kan man anta. Nu har man
tinkt fa ihop en samling refuserat glas
till sommarens, dnnu eventuella, utstall-
ning. Objekt att vilja bland maste det
finnas gott om, sa flitiga som formgi-
varna dr. Det mesta av det de provar
fram blir ju refuserat av naturliga skal.

Monica Backstrom har ténkt vara
med pa utstéliningen. — Jag valjer mi-
na objekt ur den humoristiska aspek-
ten, sager hon till Mangen. Det blir en
skdl med gravyrer, som har sin sarskil-
da historia och en huttritta. Just det
h u tt-ratta, inte hyttritta. En karaff
i form av en ratta alltsd, dar svansen
blivit handtag. Réattan far val anses va-
ra en motpol till de pad 60-talet s& po-
pulara »fyll-hundarnan.

Skalens historia maste vi beratta: Det
kom sej att den férre prasten i Alguts-
boda gjorde ett besok i Monicas ateljé.
Dar fick han syn pé en skdl som Moni-
ca graverat full med djavlar och alle-
handa texter, som »kyss mej» och an-
nat hemskt att fortiga. Prasten blev
upprord och rusade in till Erik Rosén
och gormade.»y — Visste han vilka
hemska saker som produktutvecklades
pad bruket?» Rosén, som tidigare inte
sett Monicas nya djarva design, myste
litet i det obefintliga skdgget och bad
Monica att stalla undan sakerna tills
vidare. S& smaningom hamnade dock
»djavulsskaleny pa en hylla i forsalj-
ningen. Dar blev den funnen och kopt
av Rune B. Axelsson pd Dagens Nyhe-
ter i Vaxjo. Nu skall skalen alltsa visas
pé utstdlining, 20 &r efterat.

Museum for
modern glaskonst
oppnas i Danmark

Den vilkdnde glaskonstndren (och
keramikern) Finn Lynggaard har natt
sitt mal att oppna ett museum fér mo-
dern glaskonst.

180 vilkanda glaskonstnarer fran he-
la védrlden har bidragit till den samling
av modern glaskonst som utgor stom-
men i det nya museet.

| Europa finns inget museum fér
modern glaskonst, sdger Finn. Nu skall
vi antligen fa en plats for en stor kol-
lektion glaskonst. En plats dar vanner
av vackert glas kan samlas. Antingen
man ar konstnar eller samlare. Sakert
kommer detta centrum fér modernt
glas att snabbt bli markerat pa kartan.

| en vacker byggnad, signerad av ar-
kitekten Hach Kampman och byggd
1920 — 21 skall museet inrymmas till
att borja med. Byggningen finns i den
lilla provinsstaden Ebeltoft, som Finn
Lynggaard finner idealisk med sitt
vackra ljus och sin belagenhet intill ha-
vet.

Forst startade man féreningen Gla-
sets Vanner 1984. Och nu har man fatt
kungligt erkdannande genom att en
fond stiftats under ministeriet for kul-
turella angelagenheter.

| de renoverade lokalerna finns nu
podier och ljusarrangemang som pa
basta satt framhaver alla de glasobjekt
som redan ingdr i samlingarna. Inte
mindre an 180 glaskonstndrer har
skankt eller deponerat objekt till mu-
seet. Drygt 20 svenskar finns med
bland de inbjudna och fran Kosta Bo-
da deltar Monica Backstrém, Kjell
Engman, Ulrica Hydman-Vallien, Ber-
til Vallien och Goran Warff. Okar man
pé tistan med fore detta formgivare pa
KB s3 kan vi ta med Paul Hoff, Erik
Hoglund, Rolf Sinnemark och Ann
Warff.

Nu skall Drottning Margrethe ge
kunglig glans 8t invigningen i mitten av
juni, dit ocksd manga glaskonstnarer
kommer. Festen som inramar invig-
ningen kommer att pdgd i dagarna tre
och skall ocksa ge tillfalle till samvaro
och utbyte av erfarenheter.

Den som &ker till eller genom Dan-
mark pa semestern borde kanske leta
reda pd Ebeltoft pd kartan och passa
pd att se denna Europas enda samling
av modern glaskonst.

Fotnot: Ebeltoft ar belaget pd en udde séder
om Grend och 6ster om Arhus pd Jylland.
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Ulrica med hyttan i Pilchuck som bakgrund.

Ulrica Hydman—Vallien
stéller utiTokyo

Det hinder alltid en del roliga saker
att rapportera kring véra formagivare.
Ulrica har haft en period med mycket
uppmirksamhet kring sina sidrpraglade
konstverk.

Hon har haft en separatutstélining i
Frankfurt som av galleristen beteckna-
des som succé. Av de tjugo objekten
sildes femton! Av presskiippen kan
man se att Ulrica roner stor uppskatt-
ning.

Det galler ocksd for hennes utstall-
ning i New York. Design International
USA har givit Ulrica pris for hennes
unika glas. Grattis!

Som en efterdyning av den stora ut-
stiliningen i Paris hérforleden, av
svenskt glas, har tidningen La Revue
de la Ceramique et du Verre uppmark-
sammat Ulrica med en stor fargbildsar-
tikel dver ménga sidor.

Framover vantar utstéliningen pa
Djurgarden tillsammans med de andra
Kosta Boda-formgivarna.

| Tokyo skall hon haen utstalining
pa Sweden Center i oktober. Tiotalet
unikat skall dit.

David Jones i Australien skall arran-
gera tolv ateljéutstéliningar i host, lik-
som tyska Merkantile.

Pi Galleri Smedhamre i Uppsala
kommer Ulrica att visa bade maleri
och glas pd en separatutstélining i no-
vember.

Manga gallerier ligger pd med for-
fragningar for att fd visa vad Ulrica kan.

Victoria and Albert Museum i Lon-
don har kopt Ulricas glas. Det har ock-
¢ The National Museum of Modern
Art i Tokyo gjort.

| sommar aker Ulrica ater till Pil-
chuck i Seattle, USA, for att inspirera
och |3ta sig inspireras. Harligt, utbris-
ter hon.
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Cosmic Phantazy

En vision i glas. En musikalisk rymd-
resa.

Monica Backstrdom har inspirerat en
av var tids mest sarpraglade tonsattare
att gbra en kassett med rymdmusik.
Ralph Lundsten blev pd Monicas for-
slag involverad i vernissagen av NK's
stora utstdllning i véras. Det var da
som Monica visade sitt SPACE-pro-
gram, sina raketer och noskoner i far-
gat, klart och spegelglas. Det hela re-
sulterade i att Ralph Lundsten satte
samman en hel kassett med rymdmu-
sik. Den var klar till vernissagen. Alla
inbjudna gaster fick en egen kassett
med hem, forutom att rymdmusiken
spelades under hela vernissagen.

_ Man liksom kinde hur mina rake-
ter och noskoner lyfte under inverkan
av Ralph Lundstens fantasifulla sug-
gestiva musik, sager Monica. Vernissa-
gen blev tack vare det har greppet en
annorlunda upplevelse som gjorde in-
tryck pd den inbjudna konsteliten.
Monica berattar vidare att forutom
SPAGE hade hon gjort, exklusivt for
NK, en serie blatt glas med karaktar
yBagdad — Tusen och en Natty.

NK hade satsat ordentligt pa den har
varutstaliningen. Skyltfonstren t ex var
otroligt vackra, sager Monica Back-
strom, en konstnarlig upplevelse i sig
som drog folk.

Vid utstaliningen deltog ocksd Goran
Warff, Anna Ehrner, Kjell Engman och
Gun Lindblad.

Som helhet blev utstaliningen lyckad
och resulterade i stor forsaljning.

Formgivarna till London
for studlier

1 april var alla Kosta Bodas formgiva-
re nagra dagar i London for att delta i
ett symposium, Temat var arkitektur
och glas.

Royal College of Art var platsen for
det hir digra symposiet. Forelasning-
arna pagick dagarna i inda, alla med
olika teman som dock rorde sig om
glas i arkitekturen. Det ir ocksa otro-
ligt s& ménga infallsvinklar det finns pé
detta tema. Allt fran den konstnérliga
aspekten till den tekniska. Dock pas-
sade inte allt vdra formgivares dron. De
hade ocks& andra saker att hinna med i
varliga London.

Runt symposiet fanns naturligtvis en
skimrande mangd glasaktiviteter mera
smnade for alimanheten. Varuhusen
passade pd att skylta med och salja

glas, gallerier stillde ut sina glaskonst-
verk osv. LINE OF SCANDINAVIA
heter en glasbutik vid Picadilly som
ocksd har ett galleri. Dit var formgi-
varna fran Kosta Boda och Orrefors in-
bjudna att stélla ut Swedish Glass Fan-
tasy. Vernissagen holls under London-
dagarna sa att alla kunde vara dar.

En eftermiddag var Monica Back-
strom och Kjell Engman ute for att
soka upp en butik som visade mobler i
glas. D& hade de den sagolika turen att
i trakterna av Covent Garden stota pa
ett sannskyldigt Mecka, dar allt hand-
lade om design. Butik efter butik fyll-
da med de mest ovéantade ting. En
sprudlande, gnistrande och stralande
virvel av design i alla stilar, fran tradi-
tion till high tech. Det var en kraftfull
vitamininjektion, tyckte Monica och
Kijell. De tog for sej allt de hann med
och tipsade resten av formgivartruppen
om att gora likadant.

Utméirkt Svensk Form

Annu en Kosta Boda-formgivare har
f8tt denna fina utmarkelse: Goran
Warff for sin Limelight.

Grattis Géran!

Direktérer kommer och gér

flyger och far,

Ibland I5ter dom andra flyga och fara.
Jag ber att f§ tacka for alla skratten
alla roliga hdndelser

all kamratskap som jag har fgtt

under sjutton 8r, tror jag visst att detvar.

Vi ses sikert andé
p& ndgot sadtt
Hélsningar

).
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MinnsDu...

Minns du festen vi hade i vintras, i
mars? Vi var jittemdnga samlade i
Viéxjo Folkets Park. | den stora dans-
rotundan satt vi tatt, titt vid dukade
bord och at gott med vin till i Chateau-
glas. Ljuset var sparsamt men festligt,
stdmningen blev en blandning av upp-
sluppenhet och nirhet. Vi dansade till
Bigge Bolmés orkester frdn Ljungby.
Riktig gammeldags storbandsmusik,
dér det inte var fel att vara ndra och
kramas eller jazza pa ordentligt.

Kommer du ihdg att vi hann med
ménga pratstunder med arbetskamra-
ter och chefer, kanske i baren, innan
det STORA FYRVERKERIET flég i
luften. Vi stod dar utanfér och sma-
huttrade litet, klockan var mycket och
natten var redan en bit pa vag.

Sen packade vi in oss i bussarna och
dkte hem. Var och en till sin bruks-
hemort. Nog ar vil den festen nigot
att minnas?
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Wanja Sjégren,turistvard:

§orqmarturisterna
ar valkomna,

Vi &r redo!

Wanja Sjogren har ansvaret att pa
bista satt forbereda Kosta Boda for att
ta emot turisterna och ge dem en upp-
levelse har. i

I ar har hon lyckats sarskilt val, sdger
VD Anders Engstrom. Framst genom
att s& manga fler bussturer kommer till
0ss.

— Hur &r laget, fragar Mangen? — Vi
4r bra forberedda, sager Wanja. Redan
p& turistmassan TUR 86 i Goteborg
var vi igdng och gjorde Kosta Boda-rek-
lam. Det var en fin méassa som gav
mycket.

Vi har ocksd haft den sedvanliga
kontakten med bussbolagen, cirka 250
st i ar. De har fatt veta vilka aktiviteter
vi bjuder pa vid de olika bruken och
manga har i forvag bokat tid for guid-
ning, teater, hyttsill och annat speciellt.

Guiderna finns pé plats. De dr som
vanligt minst tva-sprékiga {(frammande
sprik alltsd) och redo att ge gasterna
en fin service. Vi har fem och en halv
tjanst har pd Kosta och tvd pé vardera

Sill p& glasbruksvis, isterband, 1attol
och brod. Forestiliningar blir det pa
kvillarna 23, 24, 26, 27, 30, 31 juli
samit 1 och 2 augusti. En liten femtio-
fapp kostar hela harligheten.

Hyttsillsaftnar ingdr ocksd i sommar-
programmet, berattar Wanja, och brer
pa om hur mycket man redan genom-
fort i april och maj. Av detta vill vi vi-
dareberatta om 70 st damer i Wolfs-
burger Damen Chor, som gastade Kos-
ta, liksom 13 journalister frén USA.
Dessa fick klart fér sej att man visst
kan gasta Sverige utan att bli sjuk av
stralning.

P& Galleri Stinsvillan har vi som en
nyhet i &r infdrt att man kan kopa
prima servisglas ocksd. Darmed upp-
fylls ett dnskemdl som dykt upp tidi-
gare. Service gillar vi mycket, slutar
Wanja.

de andra bruken. De flesta jobbade
ocksd forra sommaren pd Kosta Boda
och vet rutinerna.

Glasblasning har vi i Kosta och i Bo-
da, men inte i Afors och Johansfors. |
Kosta ar en verkstad iging alla dagar
mellan klockan tio och tre. Man kan
ocksd se gravering och glasmaining.
Bengt Heintze, den evigt unge, finns i
hyttan frdn fredagen i vecka 28 och
hela vecka 29 (11 — 18 juli). 1 Boda &r
verkstaden igdng alla vardagar mellan
klockan tio och tva.

Bland det roligaste vi kan bjuda pd,
utdver glasupplevelsen, ar &ter en tea-
terforestalining. Det ar Kronobergstea-
tern som kommer med LUFFAREN i
samarbete med Kosta Boda, ABF, Kul-
turnimnden, Fritidsnamnden och Tea-
terforeningen.

Stycket ar specialskrivet for andama-
let och skall framforas i Glasskolans
lokaler i Gamla Hyttan i Kosta. Péar
Sorman och Kjell Ake Nilsson med-
verkar och regissér ar Henning Man-
kell.

Efter forestiliningen blir det mera
roligt. Vi serverar en »liten hyttsill»:
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NOTISER
FRAN BRUKEN

AFORS

— Halla, Karl-Ake Larsson, platschef
i Afors, kan vi f& en lagesrapport?

— Ja, hir ar det som vanligt. Vi arbe-
tar pd och gor framsteg pé olika satt.

Vi har till exempel installerat en tem-
pereringsugn for deglar, som ar i drift.

Utanfor ingingen, mitt emot parke-
ringen vajar tvd Kosta Boda-flaggor pa
nya stanger. Det far vél symbolisera att
sommarsasongen inletts. Vi har for ov-
rigt 6ppnat Billiga Boden liksom Fina
Stugan. Bade Ulrica och Bertil Vallien
har stallt i ordning sina rum med ut-
stallningar dar. Bertil visar sitt span-
nande unika glas och Ulrica dessutom
en del keramik och mélningar, féru-
tom glaset.

Till foradlingen har Bertil skaffat tre
specialplanverk fran USA. De anvands
f6r mindre batar som slipas och pole-
ras med tre olika fina grader.

Vi var vardar for Kosta Boda-master-
skapen i glasblasning i slutet pa maj.
Det var fint. Gemenskapen vérmde i
kapp med det glodande glaset. Hyttsill
at vi traditionsenligt som avslutning.

Det kommer ganska manga gaster hit
till bruket. En del skall in till Bertils
unikat-utstalining. D3 maste de passera
en ganska ldng korridor. Den har vi
snyggat upp i vér, mélat om den helt.

Den finaste gdsten som varit hdr nu
var kulturministern. Han fick se ndr
Bertil gbt en stor bat i sand.

JOHANSFORS

Hur gér det, frigar vi Thorsten Carls-
son, hyttméstare i Johansfors?

— Alla véra sex verkstader ar i gdng
som vanligt med att tillverka servisglas.
Ibland ndr vi strdlande resultat och
ibland sjunker effektiviteten en smula
nerat. Det ar som det brukar.

Vi malar om i hyttan nu. Det ar vara
tvd verkstadskillar som mélar d& de
hinner. Det ar skdnt for ogat att fa li-
tet frascha farger att se pd. Véaggarna dr
delade i tvd halfter. Den nedre, som ar
lagst, blir grébld och darovan en gul
ton. Vi sparar en vagg frén mélning. Vi
hoppas & ett nytt kylrér s8 sméning-
om och da skall den véggen éndras en
del. Ett av de nuvarande kylroren skall
vidare till Boda, nar vi fatt nytt.

Fér ovrigt vajar Kosta Boda-flaggan
utanfér bruket och lockar turister hit.
Det kanns bra tycker jag, slutar Thors-
ten.




PROVENTUS
HERAKLES
ARSREDO
VISNING

|
.

1985

erakles Proventus
rsberéttelse

Tag den i handen, bladdra litet for-
strott och strax kan du vara férlorad.
Det som har den har magiska kraften
ar annu en lackert forpackad arsberit-
telse fran vart moderbolag.

Det kan inte hjélpas, det ar omslaget
och innehallet sett ur estetisk synvin-
kel som forst fdngar oss. Allra mest
kanske gouacherna av Mats Gustafs-
son. Hans bilder ar stora, tydliga och
kanske litet barnsliga signaler, ett slags
flaggor, som genast ger oss de ratta

Det mera synliga meddelandet i,
sprakdrakten kladd, far oss att nyfiket
lasa vidare. Utan anstrangning tar vi till
oss ganska svara saker, ovana som vi
andad ar av att umgis med storfinans
och foretagande.

Nu bodrjar strukturerna att framsta.
De bakomliggande tankarna om hur
allt hanger samman redovisas tydligt
nu nar vi borjar se med de dgon som
arsredovisningsredaktionen givit oss.

Med enkla mede! far man oss att hit-
ta ratt, pd samma siatt som i tunnelba-
nan: Folj ratt farg bara. Den morkblda
kansliga linjen berdttar om Proventus 8
manader 1985, kraftigt rétt visar fram
Herakles 12 ménader 1985. S§ kom-
mer visionen, klart gul och ger oss allt
om »Nya Proventus Koncerneny.

Det ar latt som en platt alltsammans,
ett pedagogiskt skolexempel fylit av
fina diagram, tabeller och siffror.

Fotografier ar det mera sparsamt av i
den héar argangen. Vi minns ju val den
forra &rsberattelsen som med ett flo-
dande bildsprak lat oss traffa praktiskt
taget varenda manniska i koncernen.
Da var det glada bilder tagna av George
Oddner. Nu har reklambyréns egen fa-
voritfotograf Janne Bengtsson tagit
bilderna. De ar sd bra att de anvands
flera génger i stéllet och Iter oss in-
skarpa utseende och framtoning av
personerna i styrelser och verkstallan-
de ledning.

Innanfor de vackra pérmarna pa &rs-
redovisningen ges manga 6ppna besked
om tillstdndet i koncernen. Dar finns
kommentarer om oss i Kosta Boda,
latta att hitta under egen rubrik i re-
gistret. Las ocksa garna mera, ja l&s
allt. Ingenting kanns svart eller fram-
mande.

associationerna. Dar finns glaset, verk-
tygen, besticken och andra mindre di-
rekta tecken. Solar och fyrkanter som
kan ge stopp — eller gasignal 8t vart
undermedvetna. For var del kdnner vi
oss behagligt manipulerade av det fl5-
dande estetiska spriket. Vi lever oss
vidare in i drsberattelsen och upptick-
er vilket vackert sprik den innehéller.

Vér kéansla infor rsredovisningen ar i
forsta hand behovet att tacka Hall och
Cederquist som sd fint férpackat det
som annars kan kannas sd svart, som
valt ett sa vackert typsnitt, ett s3 skont
papper och som latit Magnus Briggert
skriva sa vacker svenska.

| andra hand, tacksamhet fo6r all in-
formation.

Forts...

BESTSELLER

Kommer vi att behéva uppackningar
i framtiden? Kan inte GLASBOKEN
racka? Butikschefen kan ju i lugn och
ro valja vad han vill ha pd hyllorna och
vad han valjer att bestilla senare. Un-
der varje artikel finns alla upplysningar
som ar nodvandiga: nummer, métt,
rymd och namn. Foér branschfolket
underlattar de tre olika index som
finns fore produktbilderna. Ett index,
eller register, som listar produkterna
pd namn i alfabetisk ordning, ett regis-
ter som bygger pd produktfunktion
och ett register i nummerordning. Alla
kan hitta i GLASBOKEN pd det satt
som passar.

Internationell ar GLASBOKEN ock-
sa. Den talar fyra sprdk till oss med
engelska som framsta tilltal. Det ar in-
te svart ens for den som inget sprik
studerat utom sitt modersmé&l. Har gér
det geniala igen. Vem du an ar si ar
chansen stor att du finner ditt mo-
dersmél. P& s3 satt blir GLASBOKEN
ocksa ett superbra glaslexikon. Hitta
din artikel i boken och vips kan du se
vad den heter pd alla bokens sprak.
Det sker néstan omérkligt och kommer
att underlatta kommunikationen 6ver-
allt i Kosta Boda.

Sprket ar for oOvrigt ocks§ nigot
som ar verkligt bra. Las inledningen.
Kristallklart tecknas héar historien,
hantverket, traditionen, tekniken och
designen i nagra f& ord som slutar s3
har: »Allt ar fott har, djupt i den sma-
landska skogen. Det &r har fantasi for-
vandlas till glas». Reklamsprék kan va-
ra poesi ibland. Om unikat skrivs det:
»Det har ar speciella verk. Ogonblick
av inspiration fdngade i glas for evigt.»
Nog maste val alla forstd detta?

Slutligen ndgra tunga fakta om
GLASBOKEN. Upplagan ar enorm, 25
tusen! Trehundréd nya fyrfargsbilder av
hela sortimentet, tre tydliga register,
alla formgivare presenterade, forkla-
ringar om tekniker, internationell
adresslista. Vikt uppemot tvi kilo,
starka harda parmar. Produktion: Hall
Cederquist & Sundberg, New York.
Foto: Janne Bengtsson.

Vitsen i rubriken ar avsiktlig. The
Kosta Boda Book of Glass ir en siker
bestseller. Den kommer att salja glas.
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Arbete Ara Pengar

T

Hér dr alla utom en uppfinnare samlade till fotografering. Fr v Benny Fagerlund,
Sjégren, Hkan FI4, Leif Ahlex, J6rgen Jacobsen och Bengt-Erik Jacobsson.

Later det som om titeln hir ovan gil-
ler en arbetarroman fran trettiotalet?
S& ir det inte, men det brinns lite. Ar-
bete ger ibland &ra och pengar s3 som
det skett nu pa Kosta Boda.

Forslagsbeloningar kallar vi det héar
positiva fenomenet till vardags. Manga
kluriga tankar ligger bakom att nio
olika forslag belénats med ratt mycket
pengar, tjugotretusen kronor som nu
nio uppfinnare far.

BENNY FAGERLUND blir belénad
for tva olika forslag. Mest far han, dtta-
tusen kronor, for en omkonstruktion
av utstdtarstdng till vissa formtyper i
nya hyttan. Den nya utstdtarstdngen
sparar arbetstimmar 3t foretaget och
dd f&r man enligt reglerna halften av
den inbesparade summan. Benny har
redan tidigare fatt beldning for den
hiar omkonstruktionen, tvdtusen kro-
nor., Annu ett forslag har belénats av
Forslagskommittén. Det géller ett satt
att kemiskt rengdra stalformar. For
det far Benny nu ettusen kronor och
eventuellt mera sedan forslaget utpro-
vats ordentligt.

Den runda fina summan tiotusen
kronor &terkommer som beloning till
JORGEN JAKOBSEN, LEIF PERS—
SON och BENGT PETERSSON. Den
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har trion har belonats for att de konst-
ruerat en drejmaskin. | motivationen
till priset sager kommittén: UTAN
DENNA MASKIN HADE DET
TYNGRE DREJADE SORTIMENTET
SVARLIGEN KUNNAT TI/LLVER—
KAS. DA MASKINEN AVEN ER-—
SATTER BESVARLIGA ARBETS—
MOMENT AR DEN UR ERGONO-
MISK SYNPUNKT VARDEFULL.
Hogst tiilfredsstdllande maste det vara
for trion att ldsa dessa rader.

SIGVARD ERLANDSSON’s namn
har vi ofta fatt upprepa i det har sam-
manhanget. Nu far han ta emot fem-
tonhundra kronor for att han varit fif-
fig nar det galler dragreglering vid ug-
nar i gamla hyttan. Dessutom far han
hela femtusen kronor for att han byggt
om brénnare till glasugnar. Framst har
hans idé resulterat i att mindre service
behovs nu.

For en fixtur till nya méleriet i Afors
har den likaledes ofta fiffiga HAKAN
FLA beldnats med tolvhundra kronor.

»Pipsvalare vid varmugn for att un-
derlatta vid tunga lyfty stdr det orda-
grant som rubrik till det forslag som
LEIF AHLEX lamnat in. Nu skall hans
system installeras for utprovning. Re-
dan nu far han dock sexhundra kro-
nor.

Sigvard Erlandsson, Leif Persson, Lars

-—

Alit gar att forbattra forstdr man vid
lasningen av Férslagskommitténs proto-
koll. LARS SJOGREN har gjort en sa-
dan forbattring av en fdrpacknings-
maskin, som nu inte krdnglar s ofta.
Driftstoppen bortal Fyrahundra kro-
nor blev beloningen.

BENGT—ERIK JACOBSSON far tre-
hundra kronor fér en forenklad metod
att torka ur formar nar »svampar» upp-
star.

Minst en gédng om aret kan vi beratta
sddana har positiva nyheter. Det ar bra
for alla att hitta pd klurigheter i job-
bet. D3 tjanar produktionen pengar,
liksom uppfinnaren. Manga ganger blir
jobben bdde enklare och sakrare. Vi
upprepar garna vad Forslagskommittén
ber oss om: Att gbra reklam for den
hir angeldgna forslagsverksamheten.
Sarskilt nu ndr man har organiserat om
kommitténs arbete. Man har nu fasta
sammantradestider och ett intensifie-
rat bedémningsarbete. S& har t ex re-
dan annu ett sammantrade hallits och
vi beklagar att vi inte kan rapportera
darifran.

Sist skall vi omtala att uppfinnar-
na redan fatt sina pengar vid en liten
ceremoni. VD Anders Engstrom sjalv
ldmnade Sver pengarna och ledde app-
|adligan.




PERSONALKLUBBEN

Vi som ingdr i styrelsen i personal-
klubben arbetar entrdget vidare p3 att
né upp till klubbens mal, nimligen att
vi, arbetskamrater i Kosta Boda, skall
kunna traffas, trivas och lira kinna
varandra under gemytlig samvaro.

Nar Du ldser detta, hoppas vi att Du
har varit pa fest i Ravkullen. Vi ordna-
de en festlighet dar den 6 juni och nir
denna tidning gar i tryck ar den festen
ett, som vi hoppas, trevligt minne for
alla som varit med.

En resa till Galleri Djurgdrden h&tler
pd att planeras. Den resan kommer att
ske under hosten.

Vi kommer dven att hyra utférsik-
ningsbacke en kvall i vinter. Ett myck-
et uppskattat ndje i vintras.

Personalklubben ar till f6r alla som
arbetar i Kosta Boda. Det innebér att
vi alla méste hjalpa till fér att vi skall
kunna genomfora aktiviteter.

Det behdvs roliga idder {som ar ge-
nomférbara) samt glada och villiga
maéanniskor som hjalper till.
Kontaktpersoner ar:
| Kosta Goran Osterberg

Hans Mutschlechner

Wanja Sjogren

Birgitta Ottosson
| Boda Eva-Lisa Jonsson
| Afors Monica Zimmermann
I Johansfors Eva Karlsson

Eva Fransson
Foretagets kontaktperson ar Lars Ek-
blad.

PERSONALRABATT

Ett klarlaggande av de regler som gil-
ler for Personalrabatt finns det
skal att dterkomma till nu och d3.

Har foljer nuvarande regler:

Rabattkort f6r 1986 gillande Pro-
ventusforetagen, dvs Kosta Boda AB,
Guldsmedsaktiebolaget GAB (Gense
och NilsJohan), har utsints under ja-
nuari manad 1986.

Vid den egna arbetsplatsens forsalj-
ningsstéllen far kortet utnyttjas dven
av nara anhorig. Legitimation skall vid
anfordran uppvisas.

Pensionarer, som &nskar rabattkort,
ombedes kontakta personalavdelning-
en i Kosta.

Rabattkortet skall vara undertecknat
av Tommy Ragnarson eller Birgitta Ot-
tosson for personal anstallda vid Kosta
Boda AB samt for pensionarer. For
personer ej anstdllda vid Kosta Boda
AB skall rabattkortet vara underteck-
nat av Anders Engstrom.

Detta géller endast di Kosta Boda
AB anges som koncernenhet pd kortet.

(PERSONALNYHETER)

BORJAT
KOSTA

Signe Augustsson
Lars Christensen
Martti Metso
Aleksandar Jovann
Thomas Helgesson

Christian von Sydow formgivning

Karin Brdnemo

SLUTAT

turistshopen Bertil Ericsson

hyttmek Rune Johansson
g hyttan Mirosikna Matic
0ié¢ n hyttan Arne Aberg
ekonomi Roland Sand
Percy Svensson
ADB Ake Mattsson

g glaskammaren
n hyttan

n glaskammaren
g glaskammaren
n glaskammaren
tekn. funkt.

g hyttan

Goran Warff formgivning Lars-Olof Karlsson  elverkstaden
KOSTA HOLDING
Per-Ake Engwall Torbjérn Berner
BODA
Tommy Karlsson underhall Johnny Persson hyttan
Jan-Olof Olsson hyttan Torbjorn Elgstrom  hyttan
Inge Svensson hyttan Jan Pumplun hyttan
Ake Mattsson hyttan Annette Jaghagen-
Persson foéradling

AFORS
Sisko Siivola hyttan Kalevi Vartiainen foradling
Ingrid Dahlgren hyttan Anton Skripec hyttan
Erik Helmersson forsnickare Gunnel Koruk hyttan
Olof Karlsson smaltning Senol Koruk hyttan
Ingemar Bohman hyttan Peter Weidner hyttan
JOHANSFORS
Anders Nilsson hyttan Anders Nilsson hyttan
Luisa Trechera hyttan Kent Engman hyttan
Margareta Karlsson  hyttan Inge Svensson hyttan

PROVENTUSFORETAGEN

f//l/}(o (e M

Personalrabattk7rl 1986

Mihone

C@ 5’174 BODAAR

Koncernenhet

Rabattkortet galler koncernens personalbutiker.

KORTET SKALL UPPVISAS | KASSAN

Vid torfragan skall legitimation uppvisas.

| den egna arbetsplatsens butik

far kortet utnyttjas &ven av néra anhorig.

Dat.

Utfardat av
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BESTSELLER

Béckernas Bok om Glas har kommit.

Svart, tung och med auktoritet tar den

genast befilet i var varld, var del av

Glasriket och visar vem som star i
framsta ledet.

Jamforelsen med Bibeln ar avsiktlig,
men utan vilja att utmana pa nagot sa-
rande satt. For nar det galler bécker
om glas kan den har nya boken verkli-
gen sagas vara utan jamforelse. Den
nya boken & THE KOSTA BODA
BOOK OF GLASS, var katalog. BO-
KEN &r inte ndgon katalog i traditio-
nell bemarkelse utan en bok om glas.
Om vart glas och dirmed om Kosta
Bodas position i glasvariden i varlden.
P& en ging, direkt, genast man far den
i sin hand stir det helt klart att Kosta
Boda ar designledande. Har de basta
formgivarna, de basta hantverkarna, de
basta verkstdderna och tekniska resur-
serna och det vackraste glaset.

»ALLT AR FOTT HAR
DJUPT | DEN
SMALANDSKA SKOGEN.
DET AR HAR

FANTASI FORVANDLAS
TILL GLAS.»

P trehundra stora fargbilder visas
glaset fram. Tusen artiklar kan man be-
skdda pé de fina bilderna som tagits
och tryckts med strdlande ljussattning
och skarpa, arrangerade sd att varje
glas eller annat objekt kommer till sin

ratt i familjetrangseln. Bildkontrasten
ar ibland beddvande tung, sarskilt i
kombination med de tyngsta kristall-
objekten frdn nya hyttan. Det ger
dock var kristall pondus. Bildspraket
talar direkt till konsumenten pa ett
mycket béattre sdtt dn vad som kan
uppnas pa en butikshylla dar vara dgon
kan ha svart att separera enskildheter-
na ur mangden.

Bilderna talar ocksd bara om glaset.
Endast har och dar moter dgat acces-
soarer i form av en mjuk fjader eller
en sparsam blomma. Det ar glaset som
f&r blomma héar, vara huvudrollsinne-
havare. Sjalva bildspriket ar inte ndgot
som rékat bli, nej har & mycket mera
kvalificerade tankar utprovade och rea-
liserade. Det kanske maste papekas
med en gdng att det ar var nya reklam-
byrd i New York som stdr bakom pro-
duktionen. Dar har man, som de verk-

»yDET HAR AR
SPECIELLA VERK.
OGONBLICK AV
INSPIRATION
FANGADE | GLAS
FOR EVIGT.»

ligt kunniga reklamare man ar, grund-
ligt vaskat fram just det visuella sprak
som var bok behovde. Den fotografis-
ka stilen ar ocksd en produkt av detta
tankande och provades i denrmindre
sasongskatalogen som kom under
namnet Hot Glass inom roda parmar. |
vara annonser som trycks pa helsidor i
ledande tidningar, finns samma filosofi
utmejstad just for dessa medier.

Det som ar mest utmarkande for fo-
tografierna dr deras formaga att gora
glaset nastan materiellt narvarande.
Hur uppnas detta? Man kan urskilja
nagra sartecken: Framst den nastan
osynligt synliga bakgrundstonen, utan
skarvar, skrynklor eller annat fér 6gat
storande. Det enda som syns ar den
svarta bottnen och glaset. Ljussatt-
ningen framhaver inte sej sjalv utan ba-
ra glaset. Man anvander det klassiska
sdttet att ta bilder av glas med ljus som
transmitteras genom glasmassan och
samtidigt ett reflexspel som forhojer
upplevelsen av formen. Glasféremalens
arrangering inom bildramen &r om-
sorgsfullt gjord, ocksd den mestadels
utan skavanker for 6gat. Fast ibland
hander det nagot i bilden som far oss
att studsa till. Ett glas, en vas kan luta
sej mot grannen och ge denna effekt.

Eller en porlande strém av champagne
rinner ner i det yttersta glaset, i bild-
kanten, och ger tankebanan just den
inriktning som fér oss att vilja ha.

Att trycka fargbilder &r svart, ocksa i
vér tekniska tid. Att trycka fargbilder
over uppslag ar annu svarare, men har
har man lyckats vél. For att dstad-
komma en tryckt fargbild maste man
trycka fyra enfargade bilder éver va-
randra med exakt passning. Att separe-
ra den ursprungliga fargbilden i dessa
fyra delbilder, gul, réd, bla och svart,
ar ett arbete som kraver en skicklig yr-
kesman, liksom att dtertrycka bilderna
pa bokpapperet.

Darmed har glashantverkarna har
mott sina lika skickliga yrkesbroder i
tryckeribranschen.

Kosta Boda star for design av hogsta
klass och dit gar all stravan hela tiden.
D3 &r det naturligt att varje produkt
som lamnar Kosta Boda skall bara
vittne om detta. Det gor GLASBO—
KEN. Det ar var overtygelse att
GLASBOKEN kommer att ha den allra
storsta betydelse i alla led i var organi-
sation och fér kunden, konsumenten.
Vem av oss kan avstd fran stoltheten
att vara delaktig i den process som
frambringar s8 suverdnt vackert och
funktionellt glas? Vem av oss kommer
inte att visa fram boken med stolthet
for véra familjer, slaktingar och van-
ner? Vi kommer alla att utan svarig-
heter bli de basta foresprakare for
Kosta Bodas glas med GLASBOKEN i
var hand.

V 11\" Yy

| butiken kommer varje forsaljare att
finna en allra basta van i GLASBO—
KEN, en hjalpsédljare som man med
stolthet kan presentera for en annu
ovetande konsument. Var finns den
kund som inte genast kanner, fast
kanske mycket omedvetet, att har
kommer jag att hitta just det som jag
s lange sokt? Visst, kommer hon att
séga, just det glaset vill jag ha.

Forts. sida 21
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